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Anders Dybdal

Chefradgiver, Operate A/S

* Arbejder primaert med politisk
kommunikation og strategisk PR

* Ekstern lektor pa RUC
e Censor pa bl.a. CBS, SDU & AU

* Tidligere konsulent for Mogens Lykketoft,
pressemedarbejder i DSF og har veeret
med til at stifte teenketanken Cevea

* Cand.soc. PKL fra CBS og bachelor i
kommunikation fra RUC
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OPERATE

Ca. 50 medarbejdere

Full service kommunikationsbureau

Operate IT — datterselskab med IT-udviklere

IPREX — globalt netveerk af kommunikationsvirksomheder
Tre gange karet til Danmarks mest veldrevne PR-bureau
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Operates Folkemgdeanalyse 2014

Imageanalyse 1.019 danskeres syn pa Folkemgdet
Deltageranalyse 424 tilfeeldigt udvalgte deltageres oplevelse
Arranggranalyse 388 arranggrers erfaringer om at saette dagsorden
Politikeranalyse 30 folketingspolitikeres erfaring med Folkem@det
Aktivitetsanalyse 2.103 aktiviteter kodet efter indhold

Medieanalyse 624 nyheder om FM i nationale medier og fagblade

Social medieanalyse 20.904 tweets om Folkemgdet

FOLKEM@DET

Respondenter og interviewede Folkemg@de-sekretariatet
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POLITIK DAGSORDENS/ZAETTELSE FEST
ALMEDALSVECKAN INSPIRATION MAGT
VIDEN MUSIK INTERESSER VIRKSOMHEL
LOBBYISME DEBAT FOLKET TELTENE
ELITEN GENNEMSLAGSKRAFT SUNDHEL
BZAREDYGTIGHED POLITIKERE FESTIVAI
SOMMER BORNHOLM DIALOG DEMOKRA
FOLKEM@DET 2014 |DEER RELATIONER
DISKUSSIONER ENERGIPOLITIK MILJ@
BYUDVIKLING VAEKST TWITTER MEDIERI
MENINGSDANNERE KULTUR GZAESTGIVEI
OPERATE A/S KOMMUNIKATION  mmm




Deltagerne

-
v

Politikeren Den professionelle lldsjelen Journalisten
Hvem Beslutningstager Betalt lobbyist Frivillig lobbyist Deltager Formidler
Levere budskaber At influere At influere At opleve
Hvad og networke og networke og networke 0g d?skutere At rapportere
Hvorfor "Et must’ Et arbejde Et kald En oplevelse Et arbejde
VAL Ca.5% Ca.28% Ca.12% Ca.53 % Ca.2%
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Bornholmerne

* Vil gerne opleve
gens politik-festival

* Vigtigste kendetegn

o Bor teet pa Allinge og er
stolte over festivallen.

o Alle aldre, uddannelser
— men flest kvinder.

* Udggrca.35%

Bedsteborgerne

Vil gerne mgde .
politikerne og fa viden

Vigtigste kendetegn .

o Meget samf-interesseret
og politisk pavirkende.

o Ofte seniorer, kvinder og
folk med lzengere udd.

Udgar ca. 40 % .

Baglandet

4—&-{‘1‘-«

Vil gerne mgde
partifeeller og debattere

Vigtigste kendetegn

o Partimedlem. Diskuterer
ofte med politikere.

o Bade seniorer og unge.
Oftest lzengere udd.

Udger ca. 25 %
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Nar du taenker tilbage pa Folkemgdet 2014, hvad stdr sd for dig som
det politiske tema eller emne, der har veeret diskuteret mest?
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samfundet ™ St pmEt fserst . POGSTAR  pofitikerne
Beskeefhgelse flere g specielt  Arbejdspladser
...... gron mere ligestilling -
d d I fordi oy .
\ r't
U dNNEISEes= ars

arbejdspladser store

tilstang Arbejdsioshed

Frivilighed emnerx';h it
forhold politikere siagteriet

Skolerefor , samt
Eaé'?ed”}eguqhedml|10h9|t
ting i "
sa jma Social Olltlk du
:llnar S ynes Demnkratlepts mpmg
energi Bornholm falkestvre

"919
litik bomboim mediernes SD?Ir:IbEIde jord
"‘:,;;"Reskaeﬂ'ge'%p Olitisk€panmar =
Tfanspﬂrtve"EErd o OkONOM svare rolle 2o "‘“**‘"

miedier
pisdargmor arrangementer Danmarks andre

uddernetse tamg fremtld delto erhverv
desvaerre 9 Demokrati star e
ulighed KD"‘E““'"Q me"em organisations ~ venstre
partiheder: h!11ud om fwordan
unge

OPERATE

WWW.OPERATE.DK | SIDE 10



Demokrati og folkestyre (1) 34 %
Veaekst, erhverv og beskaeftigelse (2) 29 %
Sundhed, omsorg og forebyggelse (3) 26 %
Miljg, fedevarer og energi (4) 25 %
Uddannelse og forskning (5) 19 %
Socialpolitik og integration (6) 14 %
EU og udenrigspolitik (7) 12 %
Andet (8) 7 %
Transport og byggeri (9) 6%
Retspolitik (10) 3%

Deltageranalyse - Hvilke af fglgende politiske temaer har efter din mening fyldt
mest i de diskussioner, du har deltaget i pA Folkemgadet? (saet max to krydser)
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Dagsordenen
W [aveteme

Demokrati og folkestyre (1)25% w
Sundhed, omsorg og forebyggelse (2) 21 % a
Uddannelse og forskning (3) 18 % w
Vaxkst, erhverv og beskzeftigelse (4)17 % w
~ Andet (5) 15 % o
Miljg, fedevarer og energi (6) 13 % o
EU og udenrigspolitik (7) 10 % o
Socialpolitik og integration (8)S % w
Transport og byggeri (9)7 % a
Retspolitik (10) 4 % a

Aktivitetsanalyse — Arranggrernes selvrapporterede indhold af aktiviteterne i
39 temaer kogt ned til 10 supertemaer
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Dagsordenen
. |Medieme  EOTIEIES

FREDAG 13-06-2014 2. SEKTION BUSINESS.DK

Demokrati og folkestyre (1) 30 %

VP - eckenfrinel ) 16 Lonkroner kan redde

a&kst, erhverv og beskaeftigelse 6 o .

s s flere danske slagterier

M||J¢, f¢deva rer og energl (3) 12 % Rornholmermodel. Slasteriet i Ranne er reddet. og Aalbore-nrofessor tror.

Uddannelse og forsknin 4) 9 % 4 . o

s = £ Det burde vi debattere pa

Socialpolitik og integration (5) 8 % Folkemodet

Sundhed, omsorg og forebyggelse (6) 6%
Transport og byggeri (7) 6%
Andet (8) 6%
EU og udenrigspolitik (9) 5%
Retspolitik (10) 4 %

Medieanalyse — Neerlaesning og manuel kodning af over 624 artikler i nationale
dagblade, tv/radio og fagblade. Oversigten er fraregnet ikke-politiske temaer.
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B Followed by Taenketanken Cevea and
MS|Actl0nAIdDK ActionaidD X
. e rachigs Gatsmaned, Ml EU og udenrigspolitik (1) 9%
Sundhed, omsorg og forebyggelse (2) 8%
Uddannelse og forskning (3)8%
Veekst, erhverv og beskaeftigelse (4) 6%
Demokrati og folkestyre (5) 6%
® @& view photo
Miljg, fedevarer og energi (6) 4%
“““““““ ST n o
ur‘:é’éﬁlm?nreummm mpmggel: Retspolitik (7) 3 %
BORNKOLM 2722 |
t,‘ mil&on%)?suéa‘m&"ifm Transport og byggeri (8) 2%
W%mﬁ?gmg«mﬁwm?#ﬁﬁ”ﬁr o Socialpolitik og integration (9) 2 %
mesr ve:w smeIG g we " wes 565
Andet (10) -

Social medieanalyse — Sggebaseret kodning af 20904 tweets om folkemgdet.
Syv sggeord og fa hashtags pr tema udvalgt efter hvor ofte de fremtraeder.
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Dagsordenen - alle

Deltagerne | Aktiviteterne | Medierne Sociale
medier

Demokrati og folkestyre

Veekst, erhverv og beskaeftigelse
Sundhed, omsorg og forebyggelse
Miljp, fedevarer og energi
Uddannelse og forskning
Socialpolitik og integration

EU og udenrigspolitik

Andet

Transport og byggeri

Retspolitik

(1) 34 %
(2) 29 %
(3) 26 %
(4) 25 %
(5) 19 %
(6) 14 %
(7) 12 %
(8) 7%
(9) 6 %
(10) 3 %

(1) 25 % v
(4)17 % v
(2)21% a
(6) 13 % o
(3)18% w
(8)9% w
(7) 10% o
(5) 15 % o
(9)7 % a
(10) 4 % a

(1) 30 %
(2) 16 %
(6) 6 %
(3) 12 %
(4) 9 %
(5) 8 %
(9) 5 %
(8) 6 %
(7) 6 %
(10) 4 %

(5) 6 %
(4) 6 %
(2) 8 %
(6) 4 %
(3)8%
(9) 2 %
(1) 10 %
(10) -
(8) 2 %
(7)3 %
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POLITIK DAGSORDENSATTELSE FEST
ALMEDALSVECKAN INSPIRATION MAGT
VIDEN MUSIK INTERESSER VIRKSOMHEL
LOBBYISME DEBAT FOLKET TELTENE
ELITEN GENNEMSLAGSKRAFT SUNDHEL
BAREDYGTIGHED POLITIKERE FESTIVAI
SOMMER BORNHOLM DIALOG DEMOKR£
FOLKEM@DE-EFFEKTEN IDEER RELATIO
DISKUSSIONER ENERGIPOLITIK MILJOD
BYUDVIKLING VAEKST TWITTER MEDIERI
MENINGSDANNERE KULTUR GASTGIVEL
OPERATE A/S KOMMUNIKATION  m—




Folkemgde-effekten — 1 ar efter

Folkemgdet gor en forskel for arranggrerne

Andelen af arranggrer, der vurderer, at de i hgj eller nogen grad har faet
felgende ud af Folkemgdet for 12 maneder siden

0% 20% 40% 60% 80%

@get motivation i egen organisation || KT 73
Nye samarbejder/medlemmer/kunder | NG 5%
Ny know-how i egen organisation || EGTKGKNN"NNNEEEEEEEEE 52
Medieomtale [N 442%

Indflydelse pa lovgivning/regulering af
fagomradet

I 40%
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Mal og udbytte

Networking: Oftest malet — ikke altid udbyttet

Andelen af arranggrer der vurderede, at 70%

felgende i hgj grad var malet med deres Q
deltagelse set i forhold til andelen, der

vurderede, at de i hgj grad fik det ud af det. 60%

suEy
o* ]

50% s .
@ Netvaerk/dialog med . ’ s ‘0’
organisationer/personer vi kender i *
. L 4 wuEy,
forvejen O 40% LI
. = i @
@ Netvaerk/dialog med s . -,
organisationer/personer vi ikke tidligere %
har mgdt > 30%
@ Dge vores faglige indsigt gennem egne
eller andres events
20% (o]
@En festlig oplevelse
10%

@ Mgde borgere/brugere pa en ny made
0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Milszztning
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Deltagernes vurdering af udbytte

Folkemgdet rykker ved deltagerne!

Andelen af respondenter, der angiver, at deres oplevelser
pa Folkemgdet 2014 har fgrt til:

0% 20% 40% 60% 80%
Forstaerket i mine holdninger i bestemte m
politiske spgrgsmal 68%
i

Faet brugbar viden om politiske spgrgsmal,

jeg ikke havde fgr 68%

S e B | ——
problemstillinger, jeg ikke fgr havde... 59%
Faet mere lyst til at involvere mig i politik i _ 53%
min hverdag 52%
Faet nye idéer til, hvordan man kan lgse — 49%
politiske problemstillinger 41%

Zndret holdninger til bestemte politiske 16%
Sp¢rgsmé| - 17%

M Arbejdsregi M Privat regi _
OPERATE
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Potentielle effekter

* Szette dagsorden
* Problem P Igsning
e Politisk dialog

* Styrke/pleje image
* Ggre opmeerksom
* Lave folkeoplysning

Indflydelse

Synlighed Udvikling

Interessenter
Medlemmer
Kunder

Motivation
Ny know-how
Nye samarbejder

OPERATE
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POLITIK DAGSORDENSATTELSE FEST
ALMEDALSVECKAN INSPIRATION MAGT
VIDEN MUSIK INTERESSER VIRKSOMHEL
LOBBYISME DEBAT FOLKET TELTENE
ELITEN GENNEMSLAGSKRAFT SUNDHEL
BAREDYGTIGHED POLITIKERE FESTIVAI
SOMMER BORNHOLM DIALOG DEMOKR£
GODE RAD TIL KOMMUNIKATZRER 1DEE
ENERGIPOLITIK MILJ@ BYUDVIKLING VA
TWITTER MEDIERNE MENINGSDANNERE
KULTUR GASTGIVEREN RELATIONER
OPERATE A/S KOMMUNIKATION  m—




Fem gode rad til kommunikatgrer

1. Strategi: Bliv skarp pa mal, malgruppe og budskaber - og gor
Folkemgdet en del af jeres PA- eller kommunikationsstrategi

2. Organisering: Find den rette model for deltagelse, der passer
jeres malsaetninger, prioritering og ressourcer

3. Aktiviteter: Veer kreativ og strategisk, nar | planlaegger debatter
og happenings. Indhold er vigtigere end personer og form.

4. PR-indsats: Planlaeg din indsats i god tid — bade Folkem@dets
platforme, medierne, de sociale medier, handouts, mm.

5. Networking: Forbered din netveerksindsats hjemmefra, sgg de
relevante debatter og ha’ pitchet klar
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1. Strategi: Bliv skarp pa mal, malgruppe og budskaber - og gar
Folkemgdet en del af jeres PA- eller kommunikationsstrategi

i~‘:f‘ '. N
TQ‘:’M

[ apotelk
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1. Strategi: Bliv skarp pa mal, malgruppe og budskaber - og gar
Folkemgdet en del af jeres PA- eller kommunikationsstrategi

Blive set
(synlighed=mal)
HejsKolerne A ' Dlpi
PA FOLKEM@DET Folkemodet
Informere Influere
. <€ > _ _
(folkeoplysning) (public affairs)
Voekst
i Generationer®
FOLKEKIRKEN A
Veere der

(synlighed+mél)
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2. Organisering: Find den rette model for deltagelse, der passer
jeres malsaetninger, prioritering og ressourcer

3. Teltholder
& arranggr

2. Debat-
arranger

1.
Deltagelse

OPERATE
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3. Aktiviteter: Vaer kreativ og strategisk, nar | planlaegger
debatter og happenings. Indhold er det vigtigste..

S——

ALMEDALSVECKAN 18 L ‘
ks _ PERATE
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3. Aktiviteter: Vaer kreativ og strategisk, nar | planlaegger
debatter og happenings. Indhold er det vigtigste..

Hvad vurderer du var det eller de primaere treekplaster ved det af
jeres arrangementer, som flest personer deltog i? (Max tre krydser)

Et hgjaktuelt tema I 53%
Et tema folk kan identificere sig med I 48%
En populaer debattgr/deltager I 36%
Et tema med klar politisk konflikt I 27%
Et anderledes debatformat I 2 1%
Muligheden for selv at deltage/prgve noget I ? 1%
En populaer ordstyrer I 14%

Andet 11%

Gratis mad eller merchandise I 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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4. PR-indsats: Planlaeg din indsats i god tid — bade Folkemgdets
platforme, medierne, de sociale medier, handouts, mm.

Deltagerne er velforberedte

— det bgr du ogsa veere.

v 3 ud af 4 har planlagt, hvad
de ville deltage i hjemmefra

v 40 % har planlagt at deltage i

mindst 3 aktiviteter

v" Avisen er mest for folket -
app’en for de arbejdende

Vigtigste planlaegnings-
redskaber for deltagerne

sen M 63%
Avisen R 45%

! 41%
App en ‘ 63%
: 16%
Websitet ‘ 4%

B Privatpersoner M Arbejdsregi

OPERATE
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5. Networking: Forbered din netveerksindsats hjemmefra, sgg de
relevante debatter og ha’ pitchet klar

Officiel Jbning af Folkemedet 2013
15:00 - 1600 | torscag 13, juni

Kom of snak med Venstres Jakob Elemann-...
16:00 - 1630 | 1orscag 13, juni

Abning af $F's telt
16:00 - 17:00 | toesdag 33, juni

o«nohunt"‘ ktor - umulighed
16:00 - 1730 | torsatag 13, jur

ENEBEBQEB
Als|olFlc|Hly k|L &|0
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Laes mere | Operate Zoom
* 4 vidensbaserede artikler om Folkemgdet

* Mulighed for at tilmelde sig nyhedsbrevet
www.operate.dk/zoom

Operate samier, bearbejder og formidler den nyeste viden om kommunikation. o P E RATE
Du kan modtage disse videnpapirer enten via mail efler som RSS-feed
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ENGAGER FOLK PR FOLKEM@DET S/T DAGSORDENEN VED FOLKEMODET EUROP/ISKE KOMMUNIKATORER MEDIEDZKNING AF LEGEKONFLIKTEN
Antallet af programsatte arrangementer Operate har lavet en analyse af Folkemedet MANGLER SOCIALE MEDIER-KOMPETENCER Operate har lavet en analyse af, hvordan
under det bornhglmske Follfemﬂde er mere 2013. Analys_en tegner et billede af, hvordan De europzsiske kommunikatarer mangler medierne daekkede leegekonflikten. Analysen
end femdoblet pa bare tre ar, og det er deltagerne pa Folkemedet forseger at... kompetencer til at bruge sociale medier viser, at lszgerne i store traek vandt slaget...
blevet... professionelt. Det viser European

Communication...

. @ Facebook @

kommune

UUDNVYTTET POTENTIALE | JUNGLEN AF HVEM VINDER SLAGET | MEDIERNE? HER ER DE FEM BEDSTE KOMMUNER PR BREVET ER BEDST TIL VIGTIG 0G
SUNDHEDS-APPS Sorsis hariri ensndbmaal it IR MALRETTET INFORMATION

Det vrimler i dag med tusindvis af vinder slagsmalet i medierne under den Vi har lavet en liste over de bedste kommuner P4 trods af e-mailens hastige fremgang, viser
sundheds-apps og programmer, som kan verserende skolekonflikt. Analysen viser, at..  p3 Facebook. Analysen viser, at de sma flere undersegelser, at brevet stadig har en
hjeelpe med alt fra kost, motion og livsstil til... danske kommuner har godt styr pa det... berettigelse. Modtageren husker mere...
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