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OPERATES FOLKEM@DEANALYSE 2015

1. Deltageranalyse 502 tilfeeldigt udvalgte deltageres oplevelse

2. Arranggranalyse 409 arranggrers erfaringer om at saette dagsorden

3. Aktivitetsanalyse 2.470 aktiviteter kodet efter indhold

4. Medieanalyse 479 nyheder om Folkemgdet i nationale medier og fagblade
5. Social medieanalyse 25.265 tweets om Folkemgdet

6. Imageanalyse 985 danskeres syn pa Folkemgdet

FOLKEMQDET

DANN KS POLITIKFESTIVAL

Respondenter og de interviewede Folkem@desekretariatet
Operate A/S | Side 5
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DELTAGERNE PX FOLKEM@DET

POLITIKEREN DEN PROFESSIONELLE

Beslutningstager .
gstag lobbyist/aktgr
Levere budskaber At influere
og networke og networke
HVORFOR ‘Et must’ Et arbejde
Ca.2% V Ca.27 %

Baseret pa spgrgeskemabesvarelser og tal fra Folkemg@desekretariatet i 2014 og 2015. Pilene
angiver udvikling ift. Folkemgdet 2014.

ILDSJELEN
Frivillig
lobbyist/aktgr

At influere
og networke

Et kald

Ca.22% A

Y

FOLKET

Deltager

At opleve og
diskutere

En oplevelse

Ca. 47 %

-
v

JOURNALISTEN

Formidler

At rapportere og
networke

Et arbejde

Ca.2%

Operate A/S | Side 7
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Bornholmerne Bedsteborgerne
* Vil gerne opleve * Vil gerne netveerke, mgde
gens politik-festival politikere
* Vigtigste kendetegn * Vigtigste kendetegn
o Bor taet pa Allinge og er stolte o Meget samf-interesseret og
over festivallen. politisk pavirkende.
o Alle aldre, uddannelser o Ofte seniorer, kvinder og folk
— men flest kvinder. med laengere udd.
* Udggrca.25% v * Udgerca.55% A

Baseret pa spgrgeskemabesvarelser og tal fra Folkemgdesekretariatet i 2014 og 2015. Pilene
angiver udvikling ift. Folkemgdet 2014.

Baglandet

* Vil gerne mgde partifeller
og debattere
* Vigtigste kendetegn

o Partimedlem. Diskuterer ofte
med politikere.

o Bade seniorer og unge. Oftest
lengere udd.

* Udgerca. 20 %

Operate A/S | Side 8



FOLKEM@DETS DELTAGERDYNAMIK

35.000 deltagere 35.000 deltagere

23.000 deltagere I I

| TORSAG | RREMG | LORDAG SONDAG

Events pr. 1000

10.000 deltagere

18,9 281 233 23,7
deltagere
Medieomtale af
Folkemgdet S e & =2
USRS I 4887 6987 7093 2090

Folkemgdet

Antal deltagere baseret pa tal fra Folkemgdesekretariatet og Bornholms Politi.
Operate A/S | Side 9



HVEM ER VIGTIGST AT HAVE MED?

Andel af deltagere og arranggrer, der angiver, at det i hgj grad er vigtigt, at
falgende grupper er repraesenteret pd Folkemgdet.

DELTAGERNES TOP 7 ARRANGORERNES TOP 7

1. Politikere 81 % 1. Politikere 80 %
2. Borgere 79 % 2. Interesseorganisationer 74 %
3. Interesseorganisationer 73 % 3. Borgere 69 %
4. Eksperter 55 % 4. Journalister 54 %
5. Virksomheder 44 % 5. Eksperter 52 %
6. Journalister 37 % 6. Virksomheder 44 %
7. Embedsmand 30 % 7. Embedsmand 43 %

Deltager-tal er baseret pa besvarelser fra 502 tilfaeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere. Arranggr-

tal er baseret pd besvarelser fra 409 arranggrer af events pd Folkemgdet. Operate A/S | Side 10






DAGSORDENEN — VALG 0G WILDERS

Nar du taenker tilbage pa Folkemgdet 2015, hvad stdr sa for dig som det politiske
tema eller emne, der har veeret diskuteret mest?

ge asylanseger
geert innovation * Idte udfordringer
Val kam events qr@n dhetdesqp \trtok ode
sygdor unge delta elnléneandre od t b&redygthhed f|eresvare
.ytringsfrihed kontanthjzelp S u n dagpengeios
figestiling uc:fl}aenque enerq| rbejde @ danmarks fedevarer arbejdsiesne:

fulketmgs

rksaette a
folketlngsvalg desveerre
ronsen bxfiydatse lidt omstilling kommer [ rseice MESt g ®konomi
gaster ® po||t|5k besaq ansvar
" Ir:c?slere ge pnm politiker I temaer

bejdsmarkedsforhol Id

I j @ qu?lkdrad udvikling mgﬁgem SOCI al ol aert Vores t x Ve d derfor
medicin intet debatten d a nm ark
oﬁentllql?m;r[:g% & kI I m a p0||t|k béde beskaeft;:;neisg skole frem |

de|t0 forestaende I transport eu WI Sam‘ Eskervalgkampﬁ?w oader Q) fosekm.ﬁmg u a n n e S e del
S

demokratlva folketiﬁ'“gs“ﬁ?alqet

samskabelse snakket
udkantsdanmark deb tt emne okemodet dumping ™" udsatte

forebyggelse ledelse
kommende rtnerskab
asyl > oy e oo e

Baseret pa besvarelser fra 502 tilfeeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere. Jo flere gange et ord

g Operate A/S | Side 12
naevnes, des stgrre fremstar ordet ovenfor. perate A/S | Side



DAGSORDENEN - DELTAGERNE

Bagsiden analyserer: Vi skal
til valg 10. marts 2015
Hvilke af fglgende temaer har efter din mening fyldt mest? (max to krydser) Erognosen medregner bids Superligaen o Dan: fergensens

fodselsdag.

| DETAGRE

Demokrati og folkestyre (1) 36%
Socialpolitik og integration (2) 29% A
Vakst, erhverv og beskaftigelse (3)26% V
Sundhed, omsorg og forebyggelse (4) 26%
Miljg, fodevarer og energi (5) 24%
Uddannelse og forskning (6)14% V
EU og udenrigspolitik (7)9% V
Retspolitik (8) 4%
Transport og byggeri (9) 4%
Andet (10)2% V

Baseret pd besvarelser fra 502 tilfeeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere. Pilene angiver en udvikling
fra sidste dr pd 3 procentpoint eller mere.

Operate A/S | Side 13



DAGSORDENEN - AKTIVITETERNE

Hvilke temaer har aktiviteterne handlet om? (1-2 temaer pr. event)

- AKTIVITETER

Demokrati og folkestyre (1)30% A
Sundhed, omsorg og forebyggelse (2) 21 %
Uddannelse og forskning (3)19%
Vaxkst, erhverv og beskaeftigelse (4)17 %
Andet (5) 14 %
Miljg, fodevarer og energi (6) 13 %
EU og udenrigspolitik (7) 10 %
Socialpolitik og integration (8) 10 %
Transport og byggeri (9)7 %
Retspolitik (10)3%

Baseret pa data for alle 2470 officielle aktiviteter pG Folkemgdet. Pilene angiver en udvikling fra
sidste d@r pa 3 procentpoint eller mere.



DAGSORDENEN - AKTIVITETERNE

35%
30% —eo—Demokrati og folkestyre

© —eo—Sundhed, omsorg og forebyggelse
25%

—eo—Uddannelse og forskning

/\ . |
20% &\/ —e—Vaekst, erhverv og beskaeftigelse
° Miljp, fedevarer og energi

15% Andet

——— —eo—EU og udenrigspolitik
10% ———)

—e—Socialpolitik og integration

°
5% / —e—Transport og byggeri
o
. — * —e—Retspolitik
0%

2011 2012 2013 2014 2015

Baseret pd data fra de officielle aktiviteter pG Folkemgdet.
Operate A/S | Side 15



DAGSORDENEN - MEDIERNE

Hvilke temaer har medierne skrevet om?

Demokrati og folkestyre (1)35% A
Veakst, erhverv og beskaftigelse (2)19% A
Socialpolitik og integration (3)15% A
Transport og byggeri (4) 8%

Miljg, fodevarer og energi (5)8% V¥
EU og udenrigspolitik (6) 6%

Sundhed, omsorg og forebyggelse (7)5%

Uddannelse og forskning 8)4% V
Andet 91% V
Retspolitik (10)0% ¥V

Baseret pG naerlaesning og manuel kodning af 479 artikler i nationale dagblade, tv/radio og fagblade. Oversigten er
fraregnet ikke-politiske temaer. Pilene angiver en udvikling fra sidste Gr pd 3 procentpoint eller mere.

Geert Wilders vil tale om
ytringsfrihed og islam pa
Folkemodet

Den omstridte politiker, Geert Wilders, forventer, at dansk politi
beskytter ham mod terrorangreb.

Lokke raekker handen frem til
fagbevagelsen

Operate A/S | Side 16



DAGSORDENEN — DE SOCIALE MEDIER

X Danske Regioner (regioneme - Jun 1¢ ew translation &
E Ozlem Sara Cekic retweeted Virksomheder og hospitalers samarbejde om #velfeerdsteknologi skal vaere
Kommentatanporet Roedhaetten un 13 nemmere - @jensstenbaek fra #fmdk @Altingetdk bit.ly/1N5JPbM
? ! S e i Altinget
Hvad tWEEterfo,kemﬁdede,tagerne om: s, Respekt for, @cekicozlem tog debatten m @DanielCarlsen u at B aring

springe i atomer. #JegHarOgsaAdopteret@zlem #fm15 #fv15

I SOCIALE MEDIER

Vaxkst, erhverv og beskaftigelse (1)14% A
Uddannelse og forskning (2) 8%

Danske Regioner: Hgj sol over dansk velfzrdsteknologi
. . . o By Altinget @Altingetdk
EU ogu den rigspo litik (3) 8% DEBAT: Der er fuld fart pa udviklingen af velfardsteknologi. Men det skal vasre
nemmere for virksomheder og hOSpita'er at Samarbeide om nye mSninger. sa
de ikke strander i processen fra idé til. ..
.- . .
Miljg, fédevarer og energi (4)8% A o !

retw

eete

helle ib he Jun 13
Sundhed, omsorg og forebyggelse (5) 6%V m Ikke EN af de fire ekonomer syns det er en god ide at frede

boligskatter til 2025 @DanskByggeri #fmdk

Demokrati og folkestyre (6) 6%
Transport og byggeri (7)3%
Retspolitik (8)2%
Socialpolitik og integration (9)2%
Andet (10) -

Sagebaseret kodning af 25265 tweets om Folkemgdet. Pilene angiver en udvikling fra sidste dr pa
3 procentpoint eller mere.

Operate A/S | Side 17



DAGSORDEN - ALLE

SUPERTEMA DELTAGERNE | AKTIVITETER | SOCIALE MEDIER m

Demokrati og folkestyre (1)36% (1)30% A (6) 6% (1)35% A

Socialpolitik og integration (2)29% A (8) 10 % (9) 2% (3)15% A
Vakst, erhverv og beskeaeftigelse (3)26% V¥ (4)17 % (1) 14 % A (2) 19% A

Sundhed, omsorg og forebyggelse (4) 26 % (2)21% 56%V (7)5%
Miljg, fedevarer og energi (5) 24 % (6) 13 % (4)8% A (5)8% V
Uddannelse og forskning (6)14% V (3)19% (2) 8% (8)4% V

EU og udenrigspolitik (7)9% V (7) 10 % (3)8% (6) 6%
Retspolitik (8)4 % (10) 3% (8)2% (10)0% ¥V

Transport og byggeri (9)4 % (9)7 % (7)3% (4) 8%

Andet (10)2% ¥V (5) 14 % (10) - 9)1% V¥

Operate A/S | Side 18






AKTIVITETERNE — FOR MANGE DEBATTER?

R OALLER SR s S g : uo Fordeling af events péG eventtyper, defineret ud fra de kategorier
~~ Var der for mange paneldebatter 0og for fa fOfSlag pa #fmdk #im15? .
¢ linkedin.com/pulse/super-fo... via @LSprehn som arranggrerne har indtastet.

[} Linkedin

Sjove og kreative events (21,6%)

Foredrag, taler og interviews
(19,5%)

Super Folkemode med alt for mange paneldiskussioner

Sa blev endnu et festligt og dejligt Folkemede afholdt. Det er og bliver et af
hojdepunkterne pa aret for mig personligt. Det er sa skent, at mede alle de
mennesker der ensker at gere en forskel ...

Mingle-events og
Partiledertaler og offici workshops (8,0%)

Baseret pa data for alle 2470 officielle aktiviteter pG Folkemgdet. events (015%)
Operate A/S | Side 20



DET STORSTE TREKPLASTER?

Andel af deltager, der vurderer, at fglgende faktorer er vigtigst for dem nadr de veelger events — sammenlignet med
arranggrernes vurdering af det staerkeste traekplaster ved deres bedst besggte event. (max tre krydser)

DELTAGERNES TOP 5 ARRANGORERNES TOP 5

1. En populaer debattgr/deltager 88 % 1. Et hgjaktuelt tema 56 %

2. Et hgjaktuelt tema 64 % 2. Et tema folk kan identificere sig 54 %
med

3. Et tema folk kan identificere sig 0

med 47 % 3. En popular debattgr/deltager 31 %

f(l(.)lrin’il;cketma ARSI 38% 4. Et tema med klar politisk konflikt 25 %

5. En populzer ordstyrer 29 % 5. Et anderledes debatformat 23 %

Deltager-tal er baseret pa besvarelser fra 502 tilfaeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere. Arranggr-

tal er baseret pd besvarelser fra 409 arranggrer af events pd Folkemgdet. Operate A/S | Side 21



HVEM GAR DELTAGERNE EFTER

Hvilke debattgrer/deltagere gar du efter, ndr du veelger hvilke events du
deltager i? (max tre krydser)

Politikere | 82%
Interesseorganisationer [N 68%
Eksperter | 51%
Virksomhedsledere [N 23%
Borgere [ 16%
Journalister [ 14%
Embedsmand [ 10%

Baseret pa besvarelser fra 502 tilfeeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere.

Operate A/S | Side 22



PLANLEGNING

Deltagerne er velforberedte

v 3 ud af 4 har planlagt, hvad de ville
deltage i hjemmefra

v" 50 % har planlagt at deltage i mindst
3 aktiviteter

v' Men! 50 % efterlader ogsa tid til at
se, hvad der dukker op undervejs

v Avisen er mest for folket - app’en for
de arbejdende

Baseret pa besvarelser fra 502 tilfeeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere.

Vigtiste planlaegningsredskaber for
deltagerne

59%
: 26%
¢ Websitet m

M Arbejdsregi ™ Privat regi

v Avisen

Pilene angiver en udvikling fra sidste dr pd 3 procentpoint eller mere.

Operate A/S | Side 23



EVALUERING AF EVENTS

Meget fa arranggrer evaluerer systematisk
pa deres pa events

77 Vi holder altid et frokostmade om
Folkemg@de-indsatsen, men efter 4 ar har vi
stadig aldrig lavet en grundig evaluering af
vores arrangementer.”

Virksomhedsleder

77 Vi forsgger selvfalgelig at gentage
succesfulde events og bruge det der virker —
uden rigtig at vide praecist hvad det er, der
virker.”

Interesseorganisation

Tal baseret pa tilskuer-evalueringer ved syv udvalgte arrangementer pd Folkemgdet 2015.

“Hvordan blev du opmaerksom pd arrangementet?”

Blev inviteret af
arranggren (6%)

Blev opfordret
af andre (17%)

Operate A/S | Side 24



FOLKEMODE-EFFEKTEN




STORT UDBYTTE FOR DELTAGERNE

Ah nej, hvad nu med
Folkemodet?

Politikere vil fore valgkamp frem for at vare til politisk festival.

Andel deltagere der angiver, at de i hgj eller nogen grad har fdet falgende ud af
deres deltagelse i Folkemgdet 2015.

69%

60%

53%

49%

46%

s0% 1%
359 B Arbejdsregi
0

I I - M Privat regi

Ny brugbar viden om Nye idéer til politiske ”Opdage” nye politiske Mere lyst til at vaere
politiske spgrgsmal lgsninger problemstillinger politisk aktiv

Baseret pa besvarelser fra 502 tilfeeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere.

Operate A/S | Side 26



ARRANGGRERNES UDBYTTE — 12 MANEDER EFTER

Andel arranggrer der angiver, at de i hgj eller nogen grad har faet fglgende ud af
deres deltagelse i Folkemgdet 2014.

72%

61%

52%

38%

29%

@get motivation i egen Nye Ny know-how i egen organisation Medieomtale Indflydelse pa lovgivning/regulering
organisation samarbejder/medlemmer/kunder af fagomradet

Baseret pd besvarelser fra 502 tilfeldigt udvalgte Folkemgdedeltagere. Tallene er fraregnet “Ved ikke” besvarelser. Operate A/S | Side 27



POTENTIELLE EFFEKTER

Saette dagsorden
Problem » Igsning
Politisk dialog

Styrke/pleje image
Ggre opmaerksom
Lave folkeoplysning

Indflydelse

Synlighed

Netvaerk

Udvikling

Interessenter
Medlemmer
Kunder

Motivation
Ny know-how
Nye samarbejder

Operate A/S | Side 28



3 GODE RAD TIL ARRANGORER

® 0 ¢

PLANLAG VAR TILSTEDE FOLG OP 0G
STRATEGISK PR FOLKEM@DET EVALUER!




3 GODE RAD TIL ARRANGORER

PLANLAG
STRATEGISK

Hvorfor? Bliv skarp pa, hvad | vil have ud af Folkemgdet.
Definer klare mal, malgrupper og evt. budskaber.

Hvordan? Find den rette model for deltagelse, der passer
jeres malsaetninger, prioritering og ressourcer. Seet
ambitionsniveauet rigtigt — drop mellemmodellen!

Hvornar? Start allerede nu!

. Veer kreativ, nar | planlaegger debatter og happenings.
Indhold er vigtigere end personer og form.

. Forbered din netvaerksindsats hjemmefra, sgg de relevante
debatter og ha’ pitchet klar



3 GODE RAD TIL ARRANGORER

. FRA TALEROR TIL INNOVATOR
FRATILSKUER TIL MED/MODSPILLER
VAR TILSTEDE
PA FOLKEMODET FRATELTPASSER TIL NETWORKER




3 GODE RAD TIL ARRANGORER

FOLG OP 0G
EVALUER!




